
I forbindelse med NM 2021, ønsket vi i ØVR å annonsere for mesterskapet og øke rekkevidden for et 
bredere publikum til NVF sin stream. Samtidig ville dette gi oss en god indikasjon på interessen blant 
en målgruppe som med all sannsynlighet kjenner til vektløfting.  

Kampanjen ble satt live 6. oktober 2021 og gikk til og med 15. oktober. 
Målet med annonsen var å annonsere for NM senior og lag, og oppfordring til handling (call to action) 
var å gi folk tilgang til streamen på https://livestream.com/nvf

Annonsen ble vist i 27 ulike plasseringer på Facebook og Instagram, se eksempler på side 4. 
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6. - 15. oktober 2021

NOK 6.299

62. 020 totalt (eksponert) 

A K T I V I T E TA K T I V I T E TA K T I V I T E T Engasjement på post 
                           935 totalt                              

https://livestream.com/nvf

Interesse/ser på/søker på:  
Powerlifting
Physical fitness
CrossFit Games

Olympic weightlifting
Clean and jerk
 Weight training

Snatch (weightlifting), 
Snatch (film), 
Physical exercise 

mulig vi kan droppe målgruppe over 65, til tross for at mange av link klikken kom derfra. Men det 
er ikke vår hovedmålgruppe for å skape større interesse for vektløfting. 
A/B test: teste to ulike kreativer eller tekst i annonsen
Kost per resultat (gj. snitt 8,58 kr) var ganske høy. 

Etter alt å dømme var dette gode resultater, gitt perioden og budsjettet vi satte av. Dog litt dyr 
kampanje, kost per klik/resultat. Men gitt historisk lite eksponering av vektløfting eller NM som 
annonser, syns vi både rekkevidden, men også antall eksponerte som valgte å klikke på stream- 
linken var god. Overvekt av engasjement fra menn. Annonsen generte også en del likerklikk og 
delinger, noe som er positivt og indikerer engasjement, selvom man ikke skal se seg blindt på 
dette. Det ble kommentert under NM at det var et høyt antall seer på streamen, noe vi i ØVR mener 
annonsen var med å bidra til. 

Læring til neste gang: 

Lenke klikk                       
     747                               

     Likes                     
       170                        

Delinger
10 





Stort sett jevnt med 
link klikk fram til 14. 

oktober 

Majoriteten av de som 
klikker i hver 

aldersgruppe er menn. 
73% menn mot 26 % 

kvinner 

Annonsen ble vist til 
flest på Facebook
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I kampanjeperioden 6. - 
15. oktober fikk vi 208 
besøk til FB siden og 

300 besøk til Instagram 
siden. Dette kan dog 

ikke krediteres kun til 
annonsen. 

I kampanjenperioden 6. 
- 15 oktober fikk vi 25

flere følgere på FB 
siden og 22 nye følgere 
på Instagram. Dette kan 
dog ikke krediteres kun 

til annonsen. 
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